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Linke Gehirnhälfte Rechte Gehirnhälfte

*���/��
��

4�����

0�)
��+����

5�������

6������

7	��
��

$���	���

6��
����

0/������
��

(������

8�����������

4�

���%��
�����

9�����+�����

$�
�����

*���	�

9��+��������

:��
����

���
����

)**+��	�� 

��,������-.�/�

:��	���������
���;�<����������
������
=��������

�����������	�
��
��-�
����
2�������	���� � 0/����	��
���	��
������������������

�
���
���
�� �
���
�

��	�� 
�	�	��0��
�
���1�
� �
��





�������� ��	
� ��

��
�

2

�����
��	����
��$3	�������%0�
3�� 
4 �&�
�

�'��	��
 
��



�������� ��	
� ��

��
�

�����,���
��������-��	�2��<��
5

����������

#������ 
��
��$3	�������% �

�
��
��� � #
��
�
�������

���5

�
�0
3����
4
�6��	��
��1��




�������� ��	
� ��

��
�

# ���
�������
��
� 
���
�

��
�

��
� $������	��
�����	�
���	�
% ���������

# �� �
��
�!��"
� 
�
� &
�����������'�
���&(����)
��������'
% ����������
�����
��*�+�����,���
��
% *�+�������
��������
�$�����	�
+�����


��

# #��
��$�
� ��

��

�
%�&$���� 
�������
��%'
% ����� ������$�
�����-�.
����/ 	�������
% 0��������,����
���1����2�/
�	�	��
�������������
% 32������
����	��3�����%*
��������

(�
���
��



�������� ��	
� ��

��
�

$� 	��
��	��
�%0�3�	��

 ��
��
��
�
���
��
�

��� � /��
�
����	��
� -

=
������ $� 	��
% 
��� $����	��
 '�
������

0�������������
������������
�����
� $
��
�
���
��%

6��
�
������������ ,�
� �1� ��
���
	����	����
5

� 
�#
�����



�������� ��	
� ��

��
�

-��� 
��
��
� �
���
���� &-��7'� 8
9���
�
���

��
��/� 
���������
>7�?��1�����@

# 6�����

������0���
���,������1����������
9
�
��
	�
� 	���

�
�:

��	�� 2�	A�+�����> ) @��
6��
������������
������$1��������������
��	�����1�����������������


2
���
�������������02������������������

>; @�:��
�����������������������������
�� ���  	� 
� ��1��������+���������$�����	�
+�����
,����
�������A�,�������*��,	�������

��,������
������

*
B���������
�?����

��
��
��
�
�
��������
!�1�
� 	 
���� �������5

��������
���
� >+@�
�
�����
���

# 6���6�
���������$; ��������!��% ������
�����

8����*�
���
B �����$;��1�����������	�������
������ -�	�
���
��5���/� 
����������
�
��
� 	�� �

��

)

;

+



�������� ��	
� ��

��
�

3
��	���	�
0�� 	��
��	��
���
����
���
��:
�
�
�����

� 
��$-�	�
��%
>7�?��1�������?�����1�
���@



�������� ��	
� ��

��
�

$3	�	�<�	�
 1 
�%
�	��
�� 1��
�8 3	�	�� ����9
�����
��
� 


��� � $���� 
�������
��%



�������� ��	
� ��

��
�

#

��
�� ��	���	���	� 
��
�������
�
	� ��� � �������
���	�



�������� ��	
� ��

��
�

/� 
�������� :�/��,���
�
�
 ���


# ���� �
�
0
C /� 
����

�
 5�
���
� �
�

��	�1�
� ������ ������


����
����������� ��,���
��
����
�� 
�����	��	�����
4��������
��

# +=�!���	��
�
C ������ -�D��
���E� F�-� F
C 6
���
������
�����-�G!�H����
C 6�������+���� ���� 7�
���	������ >+�������
������� ���

�����
�+
��@



�������� ��	
� ��

��
�

� ��

��!�� �����

# !���	��
���
��� 

����
C D�����	��� �+����=��
���
B���������

# *������9�
���������7�
����������

# ��	�
C 0��
���� ��+����� (
�+������

# =���


�� ��� *��,	�� ��� ����
�
����� 0���� 
������
$�����	�
+���

# -�	�
���
� �
�
� �	�� ��	�
C ����������
���	�����,���
�� ��
�9�+���������������� ��

=��
����
�� +
 ����
����
������
C *

,���
�� ��$;%6������$�
2	�
�%6������D�����I���



�������� ��	
� ��

��
�

� 
���
0��

��

�
 � ������
�
	�

9���	�
0��
� ��>
�

� 	 
�
� �0

7������ 9�
2����
�	��

:
� 
/�2����
��

������ ���� ��
 ������

�
��	����0��
�� 
�����
�
�� ��� ��	�	
 E�
����� �	�� +

!E�
����� +

�E�
����� ���� ����� +

GE�
����� ����� +


Vorlage: Internetseiten

9���	�
0���5

�
��� 
>


?�@9



�������� ��	
� ��

��
�

Ergebnis Screening: Vergleich der Medienkanäle
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Die 10 attraktivsten Anzeigen
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Nucleus
accumbens

posteriores
Cingulum

Höhere visuelle
Areale

R

R

anteriores Cingulum

Methode: Einstichproben-
t-Test

Das passiert im Gehirn wenn Anzeigen 
gefallen
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Die 10 am wenigsten attraktiven Anzeigen
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Insel Handmotorik

Das passiert im Gehirn, wenn Anzeigen 
nicht gefallen

Fast nichts!

Platz für aversive Reaktionen
- Wenn man z.B. unfair behandelt wird
- Etwas tun soll, was man nicht will
- „Das stinkt mir.“
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…also, wenn der Proband diese Anzeigen sieht
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…werden am besten 
erinnert

…lösen aversive
Emotionen aus

…belohnen und 
motivieren

…lösen so gut wie 
nichts aus

…lösen schwächere 
Hirntätigkeit aus

…lösen signifikante 
Hirntätigkeit aus

…werden am 
schlechtesten erinnert

…werden schlechter 
erinnert

…bekommen gar nichts…bekommen 
langsamere und 

weniger intensive 
Zuwendung

…bekommen schnelle 
und intensive 
Zuwendung

----…habe eine geringere 
visuelle 

Aufmerksamkeit

…haben die höchste 
visuelle 

Aufmerksamkeit

Neutrale Anzeigen…Nicht-attraktive 
Anzeigen…

Attraktive Anzeigen…

----
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Sind Frauen die „höflicheren“ Befragten?!
Basis: jeweils Index Frauen gegenüber Männern (Index 100: Frauen = Männer) 
auf Ø 7 Anzeigen
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e6

e2
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,86

,88

1,02

Gefällt mir

Ist sympathisch

Ist ein Hingucker

Vermittelt eine angenehme 
Atmosphäre

Zeigt interessantes/ 
relevantes Produkt

Macht auf neues Produkt / 
neue Informationen 
aufmerksam

Zeigt modernes / 
innovatives Produkt

e1

e3

e4

e9

Anzeige

„Emotion“

Produkt

„Information“

Impact

,71

,90

,86

,87

,89

,50

,78
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,78

,81

,74

,75

,78,88

,90

,04

D1

GFI = 0,946 AGFI = 0,898

Macht Appetit e8

,82

Regt an, 
mehr über die 
Marke zu 
erfahren
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